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Wer bin ich?
Nikolai A. Behr

* Fernsehjournalist u.a. bei ARD, Bayer. FS, CBS, Kirch
* Marketing bei Bayerischer Rundfunk, Kirch Gruppe

* 2001-2007 BMW Group Corporate TV

* 2003 Grundung der Corporate TV Association

* 2007 Grundung brain script GmbH
consulting | tv production | publishing

Social Media: twitter | facebook | Xing | Blog: nabehr.de

brain scripy
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Wer ist die CTVA?

Vorstand:

Sebastian v. Bechtolsheim Mario Romer Stefan Schmadeke Martin Spingys

Steuern und Recht Kommunikatoren Produktion Ethik
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Corporate TV Association (CTVA) e.V.

erster Verband fur Corporate TV & Corporat Video
gegrundet 2003 Kommunikatoren DAX-Unternehmen
als gemeinnutzig anerkannt

Mitglieder:

= Kommunikatoren (UK MA)

= Produktionsfirmen

= Techn. Dienstleister

Ziele:

= Kommunikationsplattform fur Corporate TV
= |Interessenvertretung fur Kommunikatoren
= Beratungs- und Evaluationsinstitution
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Was ist Corporate TV?

P27

Ist das nicht Werbung?
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Kriterium: ,,Charakter der Primarwirkung“
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journalistisch-
informativ
= Corporate TV = nicht Corporate TV

werblich und Produkt-
bzw. Leistungsbezogen




Unternehmensfilme,
die nicht unter die Begriffe

Rundfunk oder Werbung fallen
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Entwicklung Corporate TV & Video:
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GroRere Corporate TV Anwendungen in D (MA + Kunden TV) (quelie: cTva)
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Entwicklung Corporate TV & Video:
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Corporate (Web) Video Entwicklung in D (auelle: cTva)
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Nachhaltigkeit & TV Produktion

Zahlen - Beispiele

1990:
2010:

1990:
2010:

1990:
2010:

Schnittplatz
digitales Schnittsystem

TV Kamera (analog)
digitale HDTV Semiprofi

Ubertragung per Satellit
DVD / Web / IPTV

ca. 250.000 DM
5.000-10.000 €

ca. 150.000 DM
unter 10.000 €

++ Mio. !
sehr gunstig
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Nachhaltigkeit & TV Produktion

Zahlen - Beispiele

fruher: unzahlige analoge Videobander

heute: Festplatten, Flashspeicher

fruher: grof3e Teams

heute: |-3 Akteure (Kamera / Ton / Redaktion)
fruher: grofBe Fahrzeuge

heute: kleine Fahrzeuge, ONYV, Fahrrad (?)
fruher: mind. 3 KW Schweinwerfer

heute: vorh. Licht, LED Headlights, Neon Strahler




Was sind die
Wachstumstreiber?

1. Mittelstand
2. Behorden
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Kann man, soll man die
eigene Nachhaltigkeit
kommunizieren?

JA, Nachhaltigkeit = Wettbewerbsvorteil

Aber: Ehrlich und offen !!!
(s. RWE / Greenpeace)




Ci\ANA

corporate tv association

Welche Themen eighen sich?

Prozessdarstellung (Information)

Motivation
Gebrauchsanleitung

Schulung

Unterhaltung




Loy y
‘Leitmedium der
Unternehmenskommunikation®

,»Wir mochten sie Emotionalitat des
Prof. Thomas Mickeleit, Director of Communications- Fernsehens verblnden mit der

Microsoft Deutschland ' Interaktivitat des Internets*

Ralf Maltzen, Leiter CRM u. Internetmarketing, VW

»Film, IPTV und Videoclips liegen
bei dt. Nutzern mit teils dreistelligen

Steigerungsraten voll im Trend*
Bundesverband Digital Wirtschaft (BVDW)
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Trends (1/1):.
Web?

= Mobil vs. stationar (iPhone)

= Onlineals ;,Zustand™

= CC'entdeckt Soziale Netzwerke
W

- Content'(+QuaI|tat / t+Syndication)

= Glaubwii it'(Quellen!)

» Viralmarketing"(Abgrenzung zu CC')
= twitter.ist nicht 2nd Live!™ '
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Trends (2/2).

Was'? = Interaktivitat / Feedback-Kanal
. * Integrierte Kommunikation

= Xbox Natal (Nutzererkennung)

Bk aaeigiEge / POS TV
- Outdoor TV
.;»,-,@g;:,;‘-"'gMobﬂile 1V

*"Netzwerke / Liefer%nten
(working in groups)




Und was hat das
mit Print zu tun?

Wir sind uberzeugt:
Kombination Print & Video
ist Schlussel zur
Kommunikation der Zukunft
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Nachhaltigkeit und Video
fur Printindustrie?

e Kommunizieren Sie lhre Nachhaltigkeit in
konvergenten Medien

* Nutzen Sie Social Media

* Nutzen Sie die Emotionalitat von Bewegtbild

* Sehen Sie Video als Hilfmittel, nicht als
Wettbewerber im Dienst am Kunden

* Verbunden Sie sich mit anderen Medienformen
- lhr Vorteil: Kreativitat und Prazision




Fragen?
Diskussion!

info@ctva.de




