
Druckhaus-Berlin-Mitte.de

Nachhaltigkeit – (auch) eine Frage der Kommunikation
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Nachhaltigkeitscheck
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Gradmesser für Nachhaltigkeitsentwicklung
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Phase 1 – PR-wirksame Einzelprojekte

• sollten nur als Einstieg betrachtet werden

• werden oft als Nachhaltigkeitsmanagement verkauft

• sind in der Wahrnehmung eher Strohfeuer
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Phase 2 – Business Case als Hauptmotivation

• wird nur unternehmensrelevant als Nachhaltigkeitsthematik angesehen

• soll schwer kopierbare dauerhafte Vorteile gegenüber Mitbewerbern sichern

• keine Öffnung nach außen
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Phase 3 – Nachhaltiges Wirtschaften

• aktiver Dialog mit vielfältigen externen und internen Anspruchsgruppen

• bewusster Wechsel von der Innen- zur Außenperspektive

• das Unternehmen versteht sich zunehmend als nachhaltiger 

gesellschaftlicher Akteur
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Kommunikation
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Die meisten erfolgreichen Ideen wurden zunächst 
belächelt, dann bekämpft und schließlich kopiert.
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Unsere Umweltpolitik

Einbeziehung der 
Mitarbeiter

Kommunikation mit 
der Öffentlichkeit

Einhaltung von 
Rechtsvorschriften

Ständige 
Verbesserung der 
Umweltleistung

QUMS
ISO 14001
ISO 9001
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Klimaneutrales Drucken

Dringender

Handlungsbedarf

ist gegeben – für die

Klimapolitik genauso wie

für Verbraucher und Unternehmen
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Recyclingpapier

ist aus der Sicht des 

Umweltschutzes die erste Wahl! 
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FSC – Nutzen für alle

Gut für die Umwelt

• kein Kahlschlag
• Erhaltung der Artenvielfalt
• Schonung der Tropenwälder

Gut für die Menschen

• Garantie umfassender   
Arbeitsbereiche

• Keine Kinderarbeit
• Gesundheitsschutz und 
Arbeitssicherheit

Gut für die Wirtschaft

• Effiziente und schonende 
Nutzung der Waldprodukte

• Bewirtschaftung nach mittel-
und langfristigen Plänen

• Förderung einer möglichst 
großen Produktvielfalt
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Umweltfakten

• Täglich geht durch illegalen Holzeinschlag, Brandrodung 

oder Straßenbau eine Waldfläche von 54.720 Fußballfelder 

verloren.

• Täglich werden durch unser Handeln weltweit ca. 100 Tier-

und Pflanzenarten ausgelöscht.

• Mehr als zwei Milliarden Menschen haben kein Zugang zu 

Licht, zu einer Lampe in ihrer „Unterkunft“.
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Branchenführer nach CO2-Emissionen

Jahr Rohstoff-
sektor

Versorgung Verkehr Agrarsektor Forstsektor Dienst-
leistung

2008 25 % 25 % 15 % 14 % 18 % 3 %

2030 + 18 % + 50 % + 80 % + 60 % + 30 % 0%
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Anstieg der Weltbevölkerung von 1927 – 2050

1900 1950 2000 2050

1927: 
2 Mrd.

1960: 
3 Mrd.

1974: 
4 Mrd.

1987: 
5 Mrd.

1999: 
6 Mrd.

2013: 
7 Mrd.

2027: 
8 Mrd.

2007: 6,6 Mrd.

2048: 9 Mrd.

Zur Zeit wächst die Weltbevölkerung 
etwa alle 14 Jahre um eine weitere 
Milliarde Menschen.
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Es ist endlich an der Zeit 
aufzuräumen!
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Der Blaue Ozean als Strategie

» Haifischbecken «
• Wettbewerb im 

vorhandenen Markt
• die Konkurrenz schlagen

» Chancen nutzen «
• der Konkurrenz ausweichen
• neue Märkte schaffen

» Die Konkurrenz lässt sich nur auf eine Weise 
schlagen: indem man aufhört es zu versuchen. «

Prof. W. Chan Kim

• konzentrierte, 
nachhaltige 
Entwicklung
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Unser InaP-Konzept

Die Akzeptanz der nachhaltigen Printproduktion 
bei Kunden und Mitarbeitern maßgeblich 

steigern.

Das Schaffen einer branchenübergreifenden 
Plattform zum regelmäßigen und effizienten 

Austausch.

Durch Aufklärung Glaubwürdigkeit erzeugen.
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Unsere Partner
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Unsere Zielgruppen

Mitarbeiter
Verbände

Organisationen
Öffentliche Einrichtungen

Schüler
Auszubildende

Studenten
Kunden
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Unsere nachhaltigen Themen

• Umweltmanagementsysteme
• Regenerative Energien, Energie-Effizienz
• Recyclingpapier, FSC, PEFC
• Klimaneutrales Drucken
• Green Logistics
• Druckfarbe und Dispersionslacke
• alkoholreduzierter (-freier) Druck
• Prozessoptimierung entlang der Medienkette
• effiziente Marketing-Kampagnen
• Information und Kommunikation
• Führungsverhalten und Schlüsselqualifikation
• Vergaberichtlinien / Beschaffung
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Unsere Veranstaltungsformen
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Nachhaltigkeit – auch eine Frage der Kommunikation

• 10% wird behalten vom Lesen
• 20% wird behalten vom Zuhören
• 30% wird behalten vom Sehen
• 50% wird behalten vom Zuhören und Sehen
• 70% wird behalten von dem, was wir selber sagen
• 90% wird behalten von dem, was wir selber erstellen bzw. tun
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Noch Fragen?
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Dieter Ebert

Leiter InaP 

Tel.: 030 / 20 35 32 05

Fax: 030 / 20 35 32 93

InaP@druckhaus-berlin-mitte.de
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.
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