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Das Unternehmen...

... Otar Cooperation

Mitarbeiter: ca. 400 | Umsatz: 60,8 Mio. (2009)

consulting

. management
services

services

Die consulting services beraten Sie bei allen Belangen
internationaler Medienprozesse und Logistik.

Die mediamanagement services betreuen die crossmediale
Herstellung Ihrer Markenkommunikation.

software
services

logistic
services

Die logistic services bringen lhre Medienprodukte zur
rechten Zeit weltweit an den richtigen Ort.

Die software services stehen bei allen Fragen zu web-
basierten Steuerungssystemen zur Verfugung.




Standorte...

... und Referenzen

O Hauptsitz:
Boblingen

Q Niederlassungen:
Stuttgart
Berlin
Munchen
Wolfsburg
Garriguella (ES)
Johannesburg (SA)
Atlanta (USA)

3M

AMG

Bosch Thermotechnik
Carl Zeiss

Daimler

dm Drogeriemarkt
Deutsche Luftfahrt
Exxon

Fein

Harman Becker
Honeywell

IBM

Intersport

Maybach
MclLaren
Munchner Ruck
Novartis Pharma
Siemens Health Care
smart
Tognum/MTU
Toll Collect
Trumpf

Viega
Volkswagen
Uponor

Yello Strom




Nachhaltigkeit




Nachhaltigkeit ...

... dchliisselrolle

Okologisches, soziales und wirtschaftliches Handeln bilden

das Fundament flr unsere Zukunft. Dazu haben wir Werte und Leitbilder,
die in unserem genetischen Code, dem Star Spirit,

verankert sind. Werte wie Verantwortung, Weitblick, Engagement,

Zuverlassigkeit und Kompetenz. Das ist es, was uns antreibt.

Es ist Zeit, Verantwortung zu ubernehmen - fur uns selbst,
unsere Kunden, Partner, Aufgaben, Erfolge, Missgeschicke, unser
Handeln und unsere Werte. Wer das Wort Verantwortung lebt,

wird auch zukunftig Erfolg haben.




Nachhaltigkeit ...

... unser Denkansatz (Ziel)

»

Marketing-Kampagnen effizient und nachhaltig

gestalten (Prozesskette Medien)

Transparente und optimierte Wertschopfungskette
Gesamtheitliche Betrachtung (Supply Chain Management)

Langfristige und nachhaltige Marketingkommunikation




Nachhaltigkeit ...

... Prozesskette Medien

Briefing/ Produktions- Bedarfsabfrage/ .
Analyse . Auflagen- Einkauf
Beratung beschreibung .
bestimmung
Content Daten- Master/
Management/ Fremdsprachen- Herstellung Distribution
. management
Postproduction management




Nachhaltigkeit ...

... Prozesskette Medien unter Bertucksichtigung der Logistik

Bedarfsabfrage/
Auflagen- Einkauf
bestimmung

Briefing/ Produktions-

Analyse Beratung beschreibung

'

Content Daten- Master/
Management/ | > Fremdsprachen- Herstellung Distribution
. management
Postproduction management




Nachhaltigkeit ...

... 1. Prozessbaustein

e Ausarbeitung der Strategie

» Aufzeigen von MaBnahmen (Prozessoptimierung)

* Einbindung der Unternehmensphilosophie

* Nachhaltiges Qualitats- und Umweltmanagement
(Produktion & Logistik)




Nachhaltigkeit ...

... 2. Prozessbaustein

» Kampagnenplanung
» Zielgruppe (Design, Format, Distribution)
* Nachhaltige Rohstoffe/Materialien

* Push- oder Pull-Prinzip in der Verteilung
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Nachhaltigkeit ...

... 3. Prozessbaustein

e Produktdefinition

e Zeitplan/Timing

e Auswahl von qualifizierten Leistungspartnern
* (Geplante Mengen/Auflagen

* Verpackungsmittel




Nachhaltigkeit ...

... 4. Prozessbaustein

* Wie viel Produkte werden benotigt?

» FEinsatz von zentralen Abfrage-Tools (Online-Kommunikation)
* Planbare/reduzierte Auflagen

» Kosten-und Zeiteinsparung

* Bundelung von Auftragen, Materialien und Rohstoffen

» Verteilermenge/Distribution

e Empfangerstruktur/Konsolidierung




Nachhaltigkeit ...

... 5. Prozessbaustein

 Umwelt (Okologische Aspekte)
* Wirtschaft (okonomische Aspekte)

* Mensch (soziale Aspekte)




Nachhaltigkeit ...

... 0. Prozessbaustein

Einsatz von Content-Management-Systemen

Einmalige Datenaufbereitung fir mehrere Ausgabemedien
Effiziente Umsetzung von bestehendem Datenmaterial
Friher aufwendige Fotoshootings im Ausland

Heute Fotoshooting im Studio und CGI-Produktion




Nachhaltigkeit ...

... /7. Prozessbaustein

Zentrale Datenverwaltung/SCM-Steuerung
Bereitstellung von Daten fur andere Abteilungen
Distributions- bzw. Verteilungsoptimierung

Optimale Zeitplanung fur Produktions- und Auslieferungslogistik




Nachhaltigkeit ...

... 8. Prozessbaustein

Automatisierte Steuerung und Dokumentation der Prozesse
Verkurzung der Produktionszeit/Korrekturschleifen

Mehr Transparenz in den Prozessen (Vermeidung von Doppelarbeit)
Einbindung aller Prozessbeteiligten

Bundelung beispielsweise von Druckquoten




Nachhaltigkeit ...

... 9. Prozessbaustein

Qualifizierte und zertifizierte Leistungspartner
Wahl der Produktionsstatten (Standort)
Klimaneutraler Druckprozess
Qualitatsmanagement

Auswahl von Verkehrstragern




Nachhaltigkeit ...

... 10. Prozessbaustein

* Optimale Transportkette (Reduzierung von Kosten und CO,)
e Logistik-Infrastruktur (Lagertechnik)
* Verpackungs- und Fullmaterialien

* Budndelung von Nachbestellungen







... dchliissel zum Erfolg

* Denken in durchgangigen Gesamtprozessen (ganzheitlich)
* Transparenz Uber die komplette Wertschopfungskette

e |Interdisziplinares Know-how fur alle Prozessbausteine

* (Globales Denken entlang der Supply Chain

* FEinhaltung von Vereinbarungen und Absprachen (Glaubwdirdigkeit)

» Ressourcenschonende Ablaufe durch
Prozessoptimierung

AW\
.......




... Mehrwert

)

Kosten Verantwortung
einsparen ubernehmen

< ‘ 4 b

Ressourcen Engagement
schonen zeigen

Prozesse
optimieren
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... unser Statement

Glaubwdurdigkeit + Transparenz

» machen Marketing-Kampagnen effizient und nachhaltig




Vielen Dank...

... Ihr Draht zu uns

Benjamin Hillscher
Consultant Print & Media

Tel.  +49(0)7031/6288-130
Mobil +49 (0)178/6288-130
Fax  +49(0

) 7031/6288-500-6016
benjamin.hillscher@star-cooperation.com

Klaus Géttler
Manager Logistics

Tel.  +49(0)7031/6288-202
Mobil +49(0)178/6288-202
Fax  +49(0)7031/6288-500-202
klaus.goettler@star-cooperation.com

Star Cooperation GmbH
Otto-Lilienthal-Str. 5
71034 Boblingen
Germany
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Nachhaltige Medienproduktion...

... unser Leistungsportfolio

e Ausarbeitung e Kampagnenplanung * Print-, Werbemittel- e Optimierung der Trans-
einer Strategie e Auswahl von Roh- & PoS-Produktion port- & Logistikwege

e Aufzeigen stoffen/Materialien e Optimierung der * FEinsatz einer umwelt-
von MaBnahmen * Nachhaltiges Qualitats- Supply Chain freundlichen

e Festlegung & Umweltmanagement e Auswahl von Dienst- Fahrzeugflotte
einer Philosophie * Klimaschutzprojekte leistern & Lieferanten * Nachhaltiges Ver-

* Prozessoptimierung e Logistik e Qualitatsmanagement packungsmanagement
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